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Version/upplaga 3, 2021-10-31

Community Media — méjlighet och mangfald!

Forord till tredje upplagan 2021

Fran monopol 1979 till allemansmedia 2021. Nar narradion startade 1979 brét man Sveriges Radios
radiomonopol och nya asikter kunde formedlas via nya aktorer och nya radiokanaler. Men det var da
fortfarande reglerat via lagar och fick bara spridas 6ver en geografisk kommun. 2018 kan vem som helst
starta en radio- eller video/TV-kanal utan tillstand och utan stora kostnader na hela varlden. Och det finns
sa manga och fler blir det hela tiden.

I detta lige 4r det innehdllet ("content™) som blir avgérande om man ska fa lyssnare och tittare. Ett &mne
och tema som lockar malgruppen att ta del av samt att framforandet ar bra och proffsigt.

Under arens lopp har narradion och de 6ppna kanalerna, en del av Community Media, genom sina ideella
medlemmar skaffat erfarenheter och kompetens om hur man gor bra program. Detta vill vi dela med oss till
alla de som funderar pa att starta en egen kanal.

Narradion var och &r en asiktradio, inga krav pa att balansera innehallet pa ett objektivt satt, sa som det
aligger public service. | detta nya material ger vi ocksa tips pa hur man bast nar ut med sitt budskap i
forhallande till den malgrupp man vill nd. Hur anvander man de sociala medierna pa basta satt? Hur
identifierar man sin malgrupp? Vilken kanal ska jag anvanda? Vilken teknisk utrustning behéver jag och
hur hanterar jag den?

Samtidigt bjuder det nya medielandskapet pa manga nya problem som galler varderingar. Manga av de
demokratiska varderingar som genomsyrat media dr inte langre sjélvklara, av okunnighet eller av medveten
illvilja. I det nya medielandskapet kan man driva vilka asikter som helst och medvetet driva falska nyheter
(fakenews) och desinformation. Darfor har vi i denna nya upplaga skrivit mer om vérderingar och om fakta
och kallkritik, asikter och medveten desinformation.

Eskilstuna den 31 oktober 2021
Ragnar Smittberg.

Forord till andra upplagan 2009

Nar NRO nu ger ut andra upplagan av sina utbildningskompendier sa kan vi notera att det under fem ar har
hunnit handa mycket inom medierna. Medieplattformarna har genom utvecklingen pa Internet och
mobiltelefonerna blivit sa manga fler. Manga narradiostationer sander Gver Internet och kan plotsligt
avlyssnas i hela vérlden och inte bara 6ver den lokala kommunen. Genom mobila bredband kan en
radiomottagare fanga upp bade FM-sandningarna och webbradiosandningarna. En del narradiostationer
kompletterar sina sandningar med TV/rérlig bild via webben. EU parlamentet har papekat vardet av civila
medier (Community media) som drivs av ideella organisationer (ibland kallad tredje sektorn’) som ett
komplement till public service och de kommersiella medierna. NRO har pabdrjat ett samarbete med
radiostationer i Norden och Europa. NRO driver ocksa att det maste ske lagandringar som kan underlatta
for narradions fortsatta utveckling. Vi kommer sannolikt att fa se en hel del fortsatta férandringar ocksa de
narmaste aren.
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| detta snabbt férandrade medielandskap har narradion fortfarande tre stora konkurrensférdelar

1) vi speglar och informerar om det lokala samhéllet, det nara samhallet som lyssnarna fortfarande vill héra
om, speciellt nar andra medier av ekonomiska skal inte orkar med detta

2) vi engagera det civila samhallet, de ideella organisationer, de ideella krafterna. Vi fangar upp vanliga
manniskors engagemang i mediefragor.

3) vi har en redan upparbetad kompetens inom radioomradet; det tar faktiskt tid att lara upp och
vidmakthalla bra och lyssnarvarda radioprogram och all teknik som foljer med detta

I den nya upplagan har vi gjort behovliga justeringar (t.ex. lagandringar) och forbattringar. Héfte tre, om
radioteknik, ar ordentligt omarbetat med hjélp av Anders Hultman i narradion i Stockholm, och innehaller
nu ocksa avsnitt om t.ex. webbradio.

Tack till alla som bidraget!

Eskilstuna den 9 april 2009
Ragnar Smittberg

Forord till forsta upplagan 2004.

Nérradion &r i antal studios och séndande ménniskor den stérsta rundradioformen i Sverige. Det &r en
radioform som ger stora méjligheter att skapa program for olika lokala behov och som darmed ocksa
hjalper till att spegla mangfalden i det svenska samhallet. Det ar en radioform som ger intresserade
manniskor chans att utveckla sitt medieintresse. For att stimulera till fortsatt utveckling har NRO tagit fram
detta utbildningsmaterial. Det bygger pa en version som finns i Radio Eskilstuna. Idéer och texter har ocksa
hamtats fran Radio Sydvast i Stockholm, Radio Skelleftea och Studentradion i Lund.

Eskilstuna den 21 mars 2004.
Ragnar Smittberg

Materialet bestar av 4 olika haften:

Start haftet: Handbok i att starta Community Media: hur man nar ut med sitt budskap i
mediebruset

1. lagar, avtal och regler
2. hur man gor radioprogram
3. teknik och redigering av video- och ljudprogram

Haftena fungerar bade som
e Handbodcker med fakta
e Arbetsbocker dar deltagarna/lasarna kan fylla i sjalva
e Idébok dar vi i mindre stil har behallit hur narradion i bl.a. Eskilstuna &r upplagd

o

“—  Den har symbolen markerar en arbetsuppgift att fylla i enskilt eller tillsammans i gruppen.
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Tank pa att ni kan kora er utbildning som studiecirkel med detta material som studiematerial! Ta
kontakt med ert studieforbund! Ni kan ocksa vélja att lagga upp undervisningen pa t.ex. tre olika

kurser.

Detta utbildningsmaterial tillhandahalls fran NRO i form av datafiler eller i exemplar som sedan kan
kopieras lokalt. Kostnaden ar 50 kr/hafte eller datafil. VVarje néarradioférening eller sandande forening kan
sedan, om sé Onskas, gora lokala justeringar efter sina forutsattningar och dérefter ”printa” ut det och trycka
det pa billigaste satt pa sin egen ort. Féreningar som inte tillhor NRO, skolor m.fl. som 6nskar anvanda det,

kan kopa det efter kontakt med NRO och Ragnar Smittberg, adress enl. nedan.

Vi tar garna emot forslag till forbattringar. Mejla till ragnar@etuna-km.se Eller skriv till Ragnar
Smittberg, Oldrin, Nygatan 21, 632 20 Eskilstuna. Tel. 016-144370. Detta géaller forstas ocksa om du

upptécker rena felaktigheter!

Las mer om NRO pa webbsidan www.nro.se!
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Valkommen som medarbetare i1 narradion!

Har nedan kan man lagga in de regler som galler i just din forening for att man ska fa sanda radio!

Har exempel frdn Radio Eskilstuna:

For att du ska fa sanda sjalv och ta ansvar for ett program i Radio Eskilstuna maste du ga genom tre olika kurser (2 -3 timmar per gang). -
Grundkurs 1 om lagar, regler och rutiner; - Grundkurs 2 om att géra radioprogram; - Grundkurs 3 om radioteknik och ljudredigeringsprogram
Nar du varit med pa alla tre kurserna far du vara med om ett prov. Klarar du detta far du Radio KFUMs radiocertifikat som ger dig fulla
befogenheter att sanda. Du kan dock vara medlem i radion utan att ha ett radiocertifikat! Du far borja sanda tillsammans med andra eller under
handledares ledning redan efter att du har gatt genom grundkurs 1. | detta héfte far du lara dig grunderna i de regler och rutiner som var
radioverksamhet bygger pa. Nar du ar med pa kursen far du en 6versiktlig genomgang, men du maste sjalv lasa pd hemma. Det &r sakert mycket
nytt som du méste ”smilta” och “ta in”

For att bli medlem i Radio KFUM kravs:

1)att du accepterar och respekterar KFUMs och Radio KFUMs mal och varderingar (se langre ner!)

2) att du accepterar och respekterar radions lagliga och etiska (allménna och egna) regler

3) att du betalar medlemsavgiften

4) att du gar vara olika kurser

4) att du &r medveten om att radions ansvarige utgivare ar den som ger dig tillstind att sanda/vara med i radion och att den ansvarige utgivaren
nar som helst kan aterkalla detta tillstind om misstroende uppstar eller missbruk férekommer

5) att om du inte kan komma/sanda &r du ansvarig for att annat program sands eller att annan (godkénd av ansvarige utgivaren) sander &t dig
6) att du accepterar och lever efter radions dvriga regler (se nedan)

NROhifte 1.3.2.doc

Regler som géller for var forening i
narradiosammanhang:

Utbildning som vi har och bor/maste ga:

For att fa delta i radioverksamheten galler:
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Kompendiets innehall = 5 grunder som du maste kunna
som aktiv i narradion:

1) Veta vad du ar med i och i vilket sammanhang du &r med i (sid. 6)
1.1 Din egen forening och hur ni sander narradio
1.2 hur ser var profil/radioformat ut, malgrupper, var programtabla — andra som sander
1.3 véara hemsidor och Facebook sidor, véara sandningar via webben och ev. via mobilappar mm.
Hur far man information om det vi gor?
1.4 medlemmar, praktikanter, styrelse och anstéllda
1.5 Var forenings mal och organisation, internationella kontakter
1.6 Nérradioforeningen pa orten
1.7 Radion i Sverige
1.8 Olika radiomyndigheter
1.9 Olika organisationer i radiosammanhang

2) Vad kostar det att vara med? (sid. 18)

2.1 hur far nérradion in sina pengar
2.2 vad ar medlemsavgiften och nér ska den betalas?

3) Vad sager lagar och avtal om att sdnda radio? (sid. 22)
3.1 YGL
3.2 radiolagen
3.3 Etiska regler
3.4 Upphovsréttslagarna
3.5 Sanktioner

4) Vara egna regler i radion (sid. 30)
4.1 musikreglerna, musikformatet, insorteringar, skivregister
4.2 programnamn, programjinglar, hemsidesinfo om programmen.
4.3 reklam och sponsring
4.4 tavlingar
4.5 att gora reklam for radion och det egna programmet
4.6 sékerhetsrutiner, nycklar mm
4.7 vad gor man om man INTE kan sédnda annonserat program?
4.8 allmanna ordningsregler i radion

5) Vad du maste komma ihag under sandningarna (sid. 35)
att reffa”

att halla ratt utnivaer i sandningen och lyssna pa radiosandningen
att ev. sdnda spec. meddelanden

att ev. sénda olika former av nyheter

att starta och sluta med ratt stationsbeteckning

att berétta vilka program som kommer efter ditt/ert

att skriva skivlista och att sortera tillbaka skivorna

att stalla i ordning efter sig

att, nar sa behovs, koppla om till andra studios

©o~NoTk~wh

6) Bra att veta fran A till O (sid. 38)

NROhéfte 1.3.2.doc
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1. Veta vad du ar med i och i vilket sammanhang du ar med i!

1.1 Den forening du & med i som sander radio.

Den forening som du dr med i har fatt tillstind av "Myndigheten for press radio och TV” (MPRT)
for att sanda narradio inom er kommun.

Exempel: Den forening du &r med i heter Radio KFUM 92,7. Det &r en del av KFUK-KFUM foreningen i Eskilstuna. Radio
KFUM ér en ideell forening med medlemmar, stadgar, arsmote, styrelse etc. Da det endast ar ideella foreningar som far sanda
narradio har Radio KFUM tva olika sandande foreningar (tillstandshavare): KFUM-foreningen, KFUM Eskilstuna volley, Vi
marknadsfor radioverksamheten under namnet “’Radio Eskilstuna 92,7 for att markera att vi ar hela Eskilstunas radiostation. Pa
affischer, foldrar etc star det darfor Radio Eskilstuna, i var stationsheteckning sager vi Radio Eskilstuna etc. Men Radio Eskilstuna
&r ingen egen juridisk person, ingen forening.

Notera vad din forening heter!

1.2 Profil, radioformat etc.

Det finns manga olika slags narradioprogram. Rena musikprogram, bara talprogram etc. Varje forening
valjer sitt.

Exempel: Det finns manga radiostationer att lyssna pa i Eskilstuna. Vi forsoker hitta var nisch genom att ha en

profil och ett format som &r

- ungdomligt (manga ungdomar som sander!)

- lokal (etunabor sénder, allt sands fran Etuna, manga lokala reportage, nyheter, tavlingar, direktsandningar)

- bra blandad musik med mycket NY musik

- samlad programtabla dar lyssnarna hittar (bred malgrupp dagtid, delvis specialiserat pa kvéllar och
veckoslut: dar ligger specialmusikprogrammen, religiésa program, andra sprak etc)

Var malgrupp ar

- i forsta hand lyssnare mellan 15 — 35 ar

NROhifte 1.3.2.doc

“~  Notera era sandningars profil, radioformat och mélgrupp:
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Programtabla

Programtablan ar det samlade utbudet av programmen pa er narradiostation. Den kan vaxla mycket fran ort
till ort beroende pa ert format eller vilka och hur manga foreningar som sander. Nar och vem som ska séanda
pé olika tider bestams normalt av narradioforeningen pa orten. Ofta kan det vara klokt att forsok sanda vissa
typer av program pa bestamda tider sa att lyssnarna kanner igen sig. Om era program ligger som poddar pa
era hemsidor for avlyssning nar som helst, sa notera garna detta!

Pa de flesta orter tar in den lokala tidningen in programtablan, pa en del orter samarbetar man med lokala
gratistidningar. P4 manga hall kan man hitta programtablan pa den lokala hemsidan pa Internet.

Notera nedan hur er orts veckoprogramtabla ser ut! Nar sander just er férening?
Pa V|Iket satt publiceras programtablan for allmanheten?

1.3 Vara hemsidor, internetsandningar, appar mm. Hur far man
information?

De flesta séndande foreningar har egna hemsidor med egna doméner. Detta kombineras ofta med
sandningar via webben. P4 hemsidan kan man ofta lyssna pa programmen i efterskott och/eller ladda ner i
form av poddar. En del har dartill egna appar sé att man latt via mobilen kan lyssna pa programmet o
radiostationen.

‘ Exempel: Pa vara hemsidor pa internet: www.radioeskilstuna.se hittar du och andra mycket information om var

NROhéfte 1.3.2.doc
© NRO och Ragnar Smittberg 2004, 2009, 2021


http://www.radioeskilstuna.se/

GANI:

:
S

&

:

5

’ 9

radioverksamhet. Har finns den aktuella programtablan, info om olika program etc. Du kan ocksa hitta information om
aktuella saker pa vara anslagstavlor i radion

Har er narradiostation resp. er foérening egna hemsidor? Adress? Sander ni via webben?
Har ni egen mobilapp? Kolla in!

1.4 Medlemmar, praktikanter, styrelse etc.

Narradion ar en verksamhet som drivs av ideella féreningar. Det finns féreningar som bara har till uppgift
att bedriva medieverksamhet, det finns féreningar som har annan verksamhet och som har radion som ett
satt att na ut till andra om sin verksamhet.

I en ideell forening dr det medlemmarna som bestammer och ar demokratiskt uppbyggd med arsméten och
styrelse. Foreningen maste ha stadgar som talar om syftet med foreningen och hur medlemmarna kan
paverka verksamheten genom val till styrelse mm

Exempel: Radio KFUM har ca 100 medlemmar. Ca 70 personer (inkl andra foreningar) hjalper till med
radiosandningarna varje vecka. Fran och till har vi haft anstallda och ofta praktikanter fran skolor och
arbetsformedlingen.

L —
=

Hur manga medlemmar har er férening? Hur manga hjalper till med radioverksamheten?
Har ni nagra anstallda? Har ni praktikanter fran skolor, arbetsformedling etc.?

Exempel: P4 arsmotet i januari eller februari valjer medlemmarna ledamoter till radiostyrelsen. Ordférande aret ar
...... och vice ordforande &r ...... Ovriga ledamoter ar ...

Vem sitter med i er styrelse? Nar halls arsméotet?

NROhéfte 1.3.2.doc
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Exempel: H&r nedan ser du ett utdrag ur inledningen till radions stadgar:
§ 1. Syfte
1) Radio KFUM 92,7 ska ge KFUM i Eskilstunas medlemmar och féreningar/sektioner méjlighet att driva publik
radioverksamhet éver Eskilstuna nérradiostation (Radio Eskilstuna)
- drivas ideellt, engagerat och pa ett proffsigt sétt
- medverka till medlemmarnas personliga utveckling
- ha en ungdomlig stil
- vara serios
- spegla och informera om KFUMs hela verksamhet och ideologi (malsattningar och
varderingar)
- hélla god kontakt med lyssnarna
- ha sé bra program att s& manga lyssnar sa att man latt kan fa reklamintakter

§ 2. Anslutning och malsattning

Radio KFUM &r med i samarbetsorganisationen KFUK-KFUM ESKILSTUNA och dr genom denna dels anslutet till
KFUM Sverige, KFUMs varldsférbund och KFUKSs vérldsforbund.

Radio KFUMs 6vergripande malsattning och grundvalar &r de samma som KFUK-KFUM ESKILSTUNA:S.

Hur ser din forenings stadgar ut? Star det nagot om radioverksamheten?

1.5 Mal och organisation mm

En svensk forening kan vara stor eller liten, kan tillhora en rorelse som har lokalféreningar pa manga orter i
landet eller kanske bara har ett mindre antal medlemmar pa just din ort.

Exempel: KFUK-KFUM ér en stor rorelse med ca 50 miljoner medlemmar over hela varlden. | Sverige finns ca 70000
medlemmar och i Eskilstuna ca 2000. Vara verksamheter i Eskilstuna ar bl.a. musik, café med disco och rockarr,
vollyboll, Skate/inlines/BMX med inomhushall i Vilsta, internationellt arbete, friluftsgarden Solvik vid Malaren med
lager, dagkollo, uthyrningar mm. Varje verksamhet har sin egen styrelse.

=]
=

Hur ser din forenings organisation ut?

NROhéfte 1.3.2.doc
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N&r man sander narradio forvantar man sig i de allra flesta fall att man ocksa ger uttryck for de
varderingar som foreningen star for! Darfor maste du ocksa kanna till din forenings malsattning.

.~ Notera din férenings malsattning!

1.6 Den lokala narradioféreningen

Den lokala nérradioféreningen ar den samarbetsorganisation som styr narradions verksamheten pa din ort.

Alla foreningar som sander ar normalt medlemmar dér. Pa dess sammantraden fordelas sandningstiderna.

Principen brukar vara att den forening som har mest tid maste avsta till sadana som har mindre tid. Kommer

man inte dverens lokalt kan beslutet hanskjutas till MPRT. Detta brukar ta lang tid, sa det ar klokt att

forsoka kom Gverens sinsemellan! Det ar ocksa narradioféreningen som rapporterar musiktimmar mm till

NRO f.v.b. till upphovsréttsorganisationerna. En narradioférening kan ha eget sandningstillstand, men har

enligt lagen bara begransade rattigheter och far bara besta av material som narmast har informationskaraktar

enl 6 kap 7 8 i radiolagen:

- Sandningar for evenemang av gemensamt intresse for tillstandshavarna

- Information, i begransad omfattning, om kommunal verksamhet

- Uppgifter om program och programtider samt andra upplysningar om narradioverksamheten pa orten
provsandningar av program, framstéllda av juridiska personer som ar behoriga att fa tillstand att sanda
narradio, vi varje enskilt fall under hogst tre manader

En narradiofdrening for inte heller sénda reklam eller sponsrade program och inte heller sénda hela

musikstycken.

"~ Vad heter ortens narradioforening? Vem ar ordforande? Adress? Vilka &r medlemmar?

NROhéfte 1.3.2.doc
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Narradiostudios
En forening kan antingen skaffa egen radiostudio eller hyra in sig hos en befintlig.

Vilka narradiostudios finns det pa er ort? Har er forening en egen studio?

Sandaren

For att na ut i etern maste radion ha en sandare. Normalt finns det bara en narradiosandare i varje kommun,
aven om det formellt satt kan finnas flera sandare for samma frekvens (men det gor det trassligt tekniskt). En
narradiosandare far bara ha sandningseffekt sa att man nar inom kommunen. Det gor att narradions effekt ofta
ar lagre an t.ex. SR:s eller reklamradions och det mérks ofta nar man lyssnar. Det &r PTS som ger
(frekvens)tillstand till sandaren och tar ut en arlig avgift. Se nedan.

Man kan antingen hyra en sandare och da oftast hos Teracom) och da kan antennen sitta pa Teracoms master
(=ofta bra och hogt). Men det blir allt mer vanligt att narradion kdper en egen sandare och hyr in sig i t.ex. ett
kommunalt vattentorn med sin antenn. Detta blir oftast billigare.

Var sitter er sandare? Vilken effekt har den? Hyr ni eller dger ni sindaren? Om ni &ger
den: ags den av narradioféreningen eller av en sandande férening? Vilken frekvens séander ni pa?

© NRO och Ragnar Smittberg 2004, 2009, 2021
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Er orts narradiohistoria

Exempel: Narradion startade i Eskilstuna den 9 augusti 1979 och da var ett 30-tal féreningar med. KFUM var med
redan fran starten. Pingstkyrkan dominerade pa 80-talet. | borjan av 90-talet drev arbetarrérelsen genom Radio FME en
omfattande verksamhet. Det var genom Radio FME som 92,7 blev ett begrepp for manga eskilstunabor, men de gick i
konkurs. KFUM fick fran slutet av 80-talet allt fler timmar. | september 94 var det bara KFUM-foreningarna och
pingstkyrkan som var sandande foreningar. Varen 1996 sande enbart KFUM. Fran varen 97 kom fler foreningar ater
med, men KFUM dominerar fortfarande helt sdndningarna.

Mer om radions och nérradions allménna historia finns att lasa i hafte 2.

Notera lite om hur néarradion har utvecklats pa er ort!

NROhéfte 1.3.2.doc
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1.7 Radion i Sverige

Radion ar det media som svenskarna oftast tar at sig varje dag. Ca 70 % av svenskarna lyssnar varje dag pa
radio. Radion har lyckats behalla sin sarstéllning inom media trots alla de nya medieformer som kommit
fram de senaste aren.

Vara olika radioformer i etern &r:
(OBS att enligt radiolagen far vem som helst sanda radio via kabel. Det betyder att man inte behdver nagot
tillstand for att sanda egen radio via Internet. Se mer om andra radioformer i starthaftet.)

* SR - Sveriges radio: P1, P2, P3, P4, utbildningsradion, éver hela landet. Utan reklam. Betalas via TV-
licenserna. Forslag finns att betalningen ska bli via skatt fran 2020. S.k. "public service radio".

SR ska enligt sina statuter vara opartiska och oberoende och spegla hela Sveriges mangfald. Manga tror att
SR 4gs av staten. Sa ar ej fallet. Den &gs via en stiftelse dar olika organisationer ingar. Det &r dock en
komplicerad konstruktion dar staten trots allt bestammer hur mycket pengar SR ska fa.

P4 ar den radiokanal alla kategorier som flest svenskar lyssnar pa 2018 (ca 40 % av den totala befolkningen)

* Lokalradio, PLR (=kommersiell radio), lokalt/kommunvis. Exempel & NRJ, RIX FM och MIX
Megapol. Viss hopkoppling sker mellan olika stationer i s.k. radiondat. Med reklam (begransat till 12
min/timme). Fr.o.m. 2018 finns det ocksa rikstackande kommersiell radio.

Néatverken &gs ofta av storre mediebolag, t.ex. NETS och Bauer. Ofta har de mest musik i sin programtabla.

De reklamradiokanaler som svenskarna mest lyssnar pa ar 2018 RIX FM och Mix Megapol (bada ca 14%
av den totala befolkningen)

* Nérradio (=féreningsradio), kommunvis. Far i princip ej ha tackning utanféor kommunen. Pa ett fatal

storre orter finns mer an en narradiofrekvens. Endast ideella foreningar far sandningstillstand:

- Lokala ideella foreningar som har bildads for att sénda program i nérradion eller som bedriver annan
verksamhet inom sandningsomradet

- forsamlingar och kyrkliga samfalligheter inom Svenska kyrkan

- obligatoriska sammanslutningar av studerande vid universitet och hogskolor, t.ex. studentkarer

- sammanslutningar av flera tillstdndshavare i ett sindningsomrade for gemensamma narradioandamal, dvs

narradioforeningar

Nérradion far sanda reklam (begransat till 12 min/timme), men far ej kopplas ihop med andra stationer och i
princip inte sanda fran centralt hall (s.k. riksforbudet). En viss uppluckring av riksforbudet har dock skett pa
senare tid, se nedan!

De stdrsta grupperna som idag ar representerade i narradion ar politiska foreningar, religiésa féreningar och
invandrarorganisationer. Observera att narradion ar tankt som en asiktsradio! Har behovs ingen opartiskhet.
Jamfor med SR ovan! Foreningen far gora propaganda for sina asikter och sina aktiviteter. Narradion ar den
storsta radioformen i Sverige, nastan 700 féreningar har sandningstillstdnd (2017) och det finns massor av
narradiostudios i landet. Narradion speglar verkligen mangfalden i Sverige och ar en viktig inkdrsport for
svenska radioprogramledare och radiotekniker.

Narradion har i snitt i landet endast ca 1,5 % lyssnare. Men stora lokala avvikelser forekommer.

NROhéfte 1.3.2.doc
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1.8 Myndigheter i radiosammanhang

Myndigheterna har makt” att ge olika typer av tillstdnd och i vissa sammanhang rétt att utkréva boter
(vitesforelagganden).

FiAY MPRT- Myndigheter fér press radio och TV

som bl.a. bestammer om sandningstillstand for sandningar via etern. Dit maste alla som vill borja sanda
skicka sina blanketter. Blanketterna kan laddas ner fran deras hemsida. Adress: Box 33, 121 25 Stockholm-
Globen. 08-580 070 00

Epost: registrator@mprt.se. Hemsida: www.mprt.se. De ger ocksa ut en del intressanta publikationer om
media som kan rekvireras eller laddas ner via deras hemsida.

A Granskningsnamnden foér radio- och TV

som bl.a. foljer upp att innehallet i sandningarna foljer lagen. Den &r numera en del av MPTR. De har ratt att
begara in referensband och kan utkréva béter om man inte foljer lagen.
https://www.mprt.se/att-anmala/granskningsnamnden/

Pa deras hemsida finns bl.a. vagledande beslut. Genom granskningsnamndens arbete tas en rad vagledande
beslut géallande de olika reglerna for radio och tv. Dessa vagledande beslut blir sedan praxis for n&mndens
framtida beslut i liknande fall.

Den ger bra tips pa vilka fel som kan goras — dven i narradion. Féljande fyra publikationer kan laddas ner
och bor finnas i narradiostudion.

GAANEINNGENAMNTONS PRANSIAMUNG

GhA.NSk.AT & —

Tema - opartiskhet/stiliningstagande
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A Post-och telestyrelsen (PTS)

som bl.a. beslutar om sjélva radiosandaren ut i etern (frekvens, effekt, lage etc.). Harifran far narradion
tillstdnd for sin sandare och for eventuella barbara HF-sandare. Adress: Box 5398, 102 49 Stockholm. Tel
08-678 55 00. Epost: pts@pts.se. Hemsida: www.pts.se.

fi\. Svensk mediedatabas, SMDB (tidigare SLAB, Statens ljud och bildarkiv)

som varje kvartal begar in en veckas referensband for att bevara for tid och evighet, s.k. pliktexemplar. Man
skickar ut meddelande i borjan av varje ar vilka urvalsveckor som ska galler for aret, vilket gor att man bor
vara extra observant pa att referensbandningen fungerar dessa veckor. Sedan skickar man ut meddelande om
att det &r dags att skicka in dessa (efter att de legat kvar hos den sdndande féreningen/nérradioférening under
6 manader). Kungliga biblioteket betalar portot for det man skickar in. Man tillater att narradioforeningen
skickar in banden (eller valt media for att bevara ljudet) for hela stationen.

Fran 2018 har man successivt borjat ga over till att man dven kan skicka in helt digitalt.

Statens ljud- och bildarkiv (SLBA) var mellan 1979 och 2008 en statlig arkivmyndighet vars verksamhet
overforts till Avdelningen for audiovisuella medier vid Kungliga biblioteket.

SLBA, som i sin tur bildades ur Arkivet for ljud och bild (ALB), var fran 1979 en svensk arkivmyndighet,
som hade det nationella arkivansvaret i Sverige for radio- och tv-program, filmer, fonogram, multimedier
och videor. Den 1 januari 2009 uppgick SLBA i Kungliga biblioteket samlingar och fick dar namnet
"Avdelningen for audiovisuella medier

Adress: Kungliga biblioteket, Forskarservice for audiovisuella medier, Box 5039, 102 41 STOCKHOLM.
Tel 010-709 30 20. Epost: forskarservice@kb.se. Hemsida: https://smdb.kb.se/

A Konsumentombudsmannen (KO)

Konsumentombudsmannen (KO) kontrollerar efterlevnaden av bl.a. reglerna om att nyhetsupplésare m.fl. inte
far upptrada i reklaminslag samt forbuden mot reklam for alkohol och tobak. KO provar ocksa fragor om
vilseledande annonsering. KO tillampar marknadsféringslagens system vid sin 6vervakning av
radiosandningarna. Enligt marknadsforingslagen kan en annonsér eller ett programforetag alaggas en
marknadsstorningsavgift. Adress: Box 48, 651 02 Karlstad, tel. 0771-42 33 00. Hemsida:
www.konsumentverket.se.

LT

1. 9 Nagra viktiga organisationer i radiosammanhang

ALIS
Administration av litterara rattigheter i Sverige. Upphovsrattsorganisation for forfattare, journalister
m.fl. Hemsida: www.alis.se. NRO har avtal med denna organisation.

IFPI

En av upphovsréttsorganisationerna: grammofonindustrin, skivbolagen: International federation of the
phonographic industry. Hemsida: www.ifpi.se. Dar kan man bl.a. hitta vilka skivbolag som ar med i IFPI och
som diarmed nérradion ar skyldig att betala avgift till. Ger ut nattidningen ”Musikindustrin” som du hittar pa
www.musikindustrin.se Ger bra aktuell information om vad som hander i musiksverige! NRO har avtal
med denna organisation.
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KRN
Kristna radionatet. Manga av de sandande foreningar som har kristna malsattningar ar med dar. Dessa
foreningar har ocksa via KRN tillgang till en programbank. Hemsida: www.krn.se.

NRO, Néarradions Riksorganisation
Organiserar merparten av narradioféreningarna i Sverige. Ar numera den enda narradioorganisationen pa
riksplanet sedan SNF lades ned 2007. Hemsida: www.nro.se.

Radionytt.se
Ar ingen organisation, men en mycket nyttig hemsida om vad som sker i radiovéarlden, www.radionytt.se

SAMI

En av upphovsrattsorganisationerna: artisternas organisation. De som driver Nalen i Stockholm. Maste sluta
sina avtal med radiostationer tills m IFP1. Hemsida: www.sami.se Har finns bra l&nkar till de artister som &ar
med i SAMI och som kan vara intressanta att kolla in i nar man gor radioprogram. NRO har, via Ifpi, avtal
med denna organisation.

KANTAR SIFO (tidigare SIFO Media resp. RUAB)

Det storsta och mest kanda foretaget som sysslar med lyssnarundersokningar i Sverige. De mater bade dag-
och veckolyssning. Narradion kan ocksa abonnera pa lyssnarundersokningar for sitt speciella omrade, men
det &r ganska dyrt. Man kan dock alltid se det totala narradiolyssnandet inom de olika omradena. Hemsida:
www.kantarsifo.se.

STIM
En av de tyngsta upphovsrattsorganisationerna: tonsattarnas organisation. Hemsida: www.stim.se. NRO har
avtal med denna organisation.

Radioakademin
en sammanslutning for folk som arbetar inom radio. Ordnar bl.a. det &rliga arrangemanget kring det stora
Radiopriset”. Hemsida: www.radioakademin.org. NRO &r med i dessa arrangemang.

Teracom

F.d. Televerket Radio, som distribuerar merparten av radio- och TV-sandningarna i Sverige. De &ger bade
masterna och sandarutrustningen och programforetaget/radiostationen hyr in sig pa deras utrustning. Men
Teracom har inte langre monopol pa detta. Varje radiostation har numera ratt att ha sin egen
sandarutrustning. Dock kravs tillstdnd fran PTS. Se detta. Ags av staten. Hemsida: www.teracom.se.
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2. Vad kostar det att vara med?

2.1 Vad far radion sina pengar fran?

En narradiostations ekonomi - en gversikt
inkl tips om hur man far ner kostnaden och kan ¢ka sina intakter

De vanligaste kosthaderna

0) Investeringar i uppstarten

Man kan bygga upp en enkel studio foér omkr. 50 000 kr. Vill man ha lite battre: berdkna 100 000 kr for
studion, 100 000 kr for séndare och 50 000 kr for barbar utrustning. Gor arbetet ideellt! Inred studion med
egna foreningsprylar, mala sjélv etc.! Men visst kan man investera en halv miljon eller mer i starten - om
man har pengar!

1) Musikavgifter till STIM resp. IfPi/SAMI

Tips:

a) rapportera rétt antal musiktimmar! Rékna bort "pratprogram™! Rakna bort prat mellan musiken. Rakna
bort musik aldre &n 70 ar. Se mer om detta under punkt 3.4 nedan.

b) kolla antal potentiella lyssnare i forhallande till er sandares styrka och geografiska

placering; bade STIM och IfPi/SAMI ar beredda att ta hansyn till detta

¢) betalning uppdelad pa flera fakturor utspridda Gver aret brukar accepteras om ni har likviditetsproblem

2) Hyra av sadndare + teleledning till masten + avgift till Post& Telestyrelsen for sandaren

Tips:

a) Teracom ar ofta dyra! Men borjar k&dnna av konkurrensen - férhandla om priset!

b) skaffa en egen sandare - betydligt billigare pa sikt (ofta ar investeringskostnaden mindre &n ett ars avgift
till Teracom!)

3) Lokalhyror

Tips:

a) forsok ha studion hos en sandande forenings egna lokaler som kan bjuda pa
lokalkostnaden eller ger er billig hyra

4) Ev. Loner/anstallda, personal, praktikanter

Tips:

a) forsok fa lamplig person som lonebidragsanstélld fran arbetsformedlingen. En sadan person maste ha
nagon form av handikapp som gor vederborande svarplacerad pa 6ppna arbetsmarknaden; ideella
organisationer brukar fa 70-80 % bidrag inkl l6nebikostnader

b) forsok fa personer pa arbetspraktik fr. arbetsformedlingen eller forsakringskassan

c) jobba ideellt! Ta vara pa medlemsengagemanget! Detta ar grunden for verksamheten i en
foreningsnarradio! Fa snurr pa verksamheten sa att det blir sjalvgenerering av medlemmar (=sta i ko for att
fa vara med!). | princip kan man saga att en narradio idag inte har rad att ha "fullt" anstalld personal for sin
verksamhet med tanke pa de intakter som star till buds (savida man inte kor helt kommersiellt)

d) ta emot skolpraktikanter: PRAO, PRYO och/eller elever i individuellt program etc. (men tank pa att det
kraver arbets- och handledning!)
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5) Tekniskt underhall, férnyelse av tekniken

Tips.

a) kop kvalité fran borjan! Lonar sig i langden!

b) i princip blir de tekniska prylarna hela tiden billigare genom digitaliseringen
c) maste en storre investering goras: kolla konkursho!

6) Ljudband/CD-R etc. for referensband, reportage mm

Tips:

a) radiostationer behdver inte betala extra kassettavgifter; ansék om befrielse hos
Copyswede, 08-545 667 00

b) spara direkt pa datorn och USB minnen

7) CD/grammaofonskivor/musikfiler for radions musikutbud

Tips:

a) forsok fa promotionsskivor fran skivbolagen (ofta vill dock dessa att stationen ska ha en tillrackligt stort
antal lyssnare); bygg upp goda relationer med skivbolagen, skicka "playlist™ till dem etc.

b) nyttja medlemmarnas ofta stora egna skivforrad!

8) Tele och porto

Tips:

a) nyttja konkurrensen mellan de olika telebolagen; rabatter finns!
b) nyttja féreningsbrev

c) skicka via epost

9) Allman administration/kontor
10) Medlemsavgifter till narradioférening resp. NRO och ev. andra organisationer

11) Marknadsféring

Tips:

a) nyttja den egna sandningstiden till egna informationsspottar; gratis!

b) ha stationens tabla i lokaltidningarna (gratis!) se till att narradions frekvens finns med i tidningens
sammanstéllining av radiostationer

c) om det finns ett lokalt annonsblad: ha med tabla dar inkl programkommentarer. Ni kan "kvitta" med att
ge dom nagon form av gratisinformation i radion

d) skicka ut pressmeddelanden om speciella program

e) lat foreningsmedlemmar sétta upp affischer om radion i bostadsomraden, butiker

f) gor direktsandningar fran arrangemang, gallerier etc. och dela ut en liten folder om radion till alla som
kommer i ndrheten!

g) anvénd er egen hemsida

De vanligaste intakterna

1) Kommunbidrag

Tips:

a) kolla din egna kommuns bidrag till féreningslivet - de varierar betydligt frin kommun till kommun; men
se till att ni kan fa det som ni &r berattigade till!

b) tank pa s.k. "lokalt aktivitetsstod" for barn och ungdomar upp till 20 el 25 ar (bestimmelserna dndras och
har olika namn)

c) uppvakta lampliga politiker for att fa special stod

d) sand kommunfullmaktige direkt (en form av sponsring). De senaste aren har dock manga kommuner
sjalva fixat sandningar via webben. Men ni kanske kan ge ett mervérde genom intervjuer fore och efter.

NROhéfte 1.3.2.doc
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2) Landstingsbidrag, t.ex. for regional utveckling

3) Samhallsbidrag fran myndigheter, institutioner, EU, banker etc.

Tips:

a) om radion nar viss malgrupp sa sok pengar till detta for speciella informationsprojekt, t.ex. invandrare,
ungdomar; ta tips fran andra stationer!

b) lar er att skriva ansokningar och hur man redovisar (&r ofta ganska mycket byrakrati kring detta; det
géller spec. EU-bidrag!)

4) Bidrag fran studieforbund: studiecirklar, kulturbidrag

Tips:

a) kor en del programforberedelser som studiecirklar - ni kan fa hyres- och litteraturbidrag
b) ordna kulturarrangemang som samtidigt sands i radion - ni kan fa bidrag t arvoden

¢) ordna radiokurser i samarbete med studieférbund och ni kan fa de flesta kostnader téckta

5) Hyr ut studion till andra féreningar

6) Medlemsavgifter fran medlemmarna

7) Gavor fran medlemmar och lyssnare
Tips:

a) Vadja om bidrag i radioprogrammen!
b) skaffa stédmedlemmar

8) Bidrag fran sandande féreningars ""huvudstyrelser

Tips:

a) ofta maste foreningarna bidra med en hel del pengar for att det hela ska ga runt; hjalp dom att se vardet
av radiosédndningarna!

b) samverka med sé&ndande foreningar omkr. lotterier (inkl bingolotto), loppmarknader, forséljningar etc.

9) Sponsring

Tips:

a) rikta er till ratt foretag for ratt program till ratt malgrupp

b) kombinera radiosponsring med annan sponsring i er sdéndande forening
c¢) Gor uppdragssédndningar (se ovan om kommunfullméktige)

d) varda sponsorerna!!

e) kom ihag lagreglerna omkring sponsring och reklam!

10) Radioreklam

Tips:

a) rikta er till ratt foretag for ratt program till ratt malgrupp

b) It en professionell firma skéta reklamforsaljningen; de far provision, men ger stationen anda intakter
som de inte annars skulle fa

c) gor bra spottar! eller 1at reklamkunden sjalv ombesorja detta!

d) kom ihag lagreglerna omkring sponsring och reklam!

e) notera att radioreklam fortfarande 2018 &r en reklamform som 0OKkar, trots alla andra medier!

NROhéfte 1.3.2.doc
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11) Arbetsférmedlingen

Tips:

a) se ovan under kostnader!

b) gor ett arbetsmarknadsprojekt!

Momsbelaggning

Om radion séljer reklam och sponsring kan den i vissa fall ha ratt att bli momsbelagd. Det innebér att alla
kostnader blir 20 % lagre, men & andra sidan maste intakterna ocksa bli motsvarande hogre (t.ex. vid
uthyrning av studion, vid reklamforséljning). Men om radion har en stor omsattning sa kan man tjana
pengar pa detta. OBS dock att det ar en hel del ekonomisk byrakrati kring detta och ev. vinst i
verksamheten blir skattebelagd (knappt 30 %, dock goda méjligheter till att periodisera skatten framat).
Ideella féreningar ar annars under normala forhallanden skattebefriade vid ev. 6verskott.

Ekonomisk redovisning

Tank pa att gora en ordentlig budget for aret och folj upp verksamheten manadsvis med bokslut sa att ni kan
vidta atgarder i god tid nar sa behovs. Forsok ocksa gora prognoser redan pa varkanten for hela aret. Ha en
kassor i styrelsen som kan ekonomi och som &gnar tid at detta!

Hur ser ekonomin ut for er sdndande forening? Hur ser ekonomin ut for
narradiofdreningen?

2.2 Medlemsavgiften

Exempel: Medlemsavgiften &r i ssmmanhanget inte en sa stor intakt for radion, men &r en viktig symbol for att DU
AR MED i Radio KFUM. Det #r ditt och radions “’kvitto” pa att du 4r med och att du accepterar vara spelregler! Var
medlemsavgiften ar 100 kr/termin eller 200 kr/helar.

Vilken medlemsavgift galler for er forening?

NROhéfte 1.3.2.doc
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3. Lagar och avtal

3.1 YGL

YGL = yttrandefrihetsgrundlagen som &r en grundlag som reglerar vad man far saga och gora i bl.a
etermedia. Den motsvarar i princip tryckfrihetsférordningen som géller for det tryckta ordet. Lagen
innehaller fem huvudpunkter:

1) Etableringsfrihet (vem som helst, enligt radiolagens regler, kan soka tillstand att sénda via etern)
2) Censurforbud (det rader ingen statlig censur i Sverige)

3) Anonymitets- och meddelarskydd,
Man kan tipsa till media utan att man far soka efter kéllan

4) Ansvarighetsregler

Den ansvarige utgivare har stor makt!

Utgivaren ska ha befogenhet att utdva tillsyn dver framstéllningens offentliggérande och
bestamma over dess innehall sa att ingenting far inféras i den mot hans vilja. Varje
inskrankning i den befogenheten ska vara utan verkan. (YGL 4 kap, 3 8)

Om du gor nagot fel i radiosandningen som ar olagligt, da riskerar den ansvarige utgivaren att bli

straffad — inte den som sént! DARFOR &r det viktigt att du vet vad som galler i var verksamhet!
Utgivaren maste lita pa att du haller reglerna — det bygger pa fortroende!

Vem &r ansvarig utgivare for er férening?

5) Rattsforfarande.
Aven om man far sanda nastan vad som helst sa finns det vissa begransningar.

Det &r inte tillatet att sanda sddant som &r

* brott mot rikets sakerhet (mest aktuellt i krigstid)

EZENEY)

* uppvigling (= uppmana till brott, ¢.ex sdga “nu gdr vi ut klottrar ner hela stan”, “’vi samlas pd
Torget for att spoa alla som bor dar och dar...”)

* &rekrankning och fortal (sdga dumheter om andra, rasistiska uttalanden etc)
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Dessa tva, uppvigling och fortal, maste man hela tiden vara OBS pa att s& man inte 6vertrader!

Vill ni gora program som innehaller satir av t.ex. politiker eller saker i samhallet sa tala garna forst med er
ansvarige utgivare! Da tar han/hon ansvar for vad som sands — dven om det “sticker ut”. Man behover inte
alltid vara sé snall, men man maste kdnna pa gransen fran fall till fall!

* otillatna offentliggdranden (brott mot sekretesslagen, t.ex. om en persons sjukdomar)

3.2 Radiolagen

I radiolagen (SFS 1996:844) finns ett antal bestammelser som vi dagligen maste leva med.

Stationsbeteckning

Den som far tillstand att sénda narradio maste anvanda en av Radio- och TV-verket godkand beteckning for sina
sandningar. Det betyder att sdéndningarna maste ha en bendmning, ett namn. Beteckningen ska anges minst en gang
varje sandningstimme eller, om det inte & mojligt, mellan programmen. Beteckningen maste ha sarskiljningsférmaga,
sd att den vanlige lyssnaren kan identifiera den som sander. Tva sammanslutningar kan séledes inte anvénda sig av en
och samma beteckning, inte ens om de sander pé helt skilda platser i Sverige. OBS att Granskningsnamndens
vanligaste papekande av fel i narradion just ar att man missar att tala om ratt beteckning!

Exempel: For Radio KFUM giller: “Radio Eskilstuna 92,7 frén KFUM-foreningen”, nar volleyboll sander sager vi
”Radio Eskilstuna 92,7 fran KFUM-volley”

“~  Vilken sdndningsbeteckning har er forening?

Ansvarig utgivare

En sammanslutning maste for att fa sandningstillstand utse en utgivare, enligt yttrandefrihetsgrundlagen, och anméla
denne till Radio- och TV-verket. Utgivaren &r den réttsligt ansvarige for yttrandefrihetsbrott (t.ex. hets mot folkgrupp,
fortal, forolampning) som kan begés under sandning. Utgivaren ska ha befogenhet att bestimma Gver sandningarnas
innehall sa att ingenting fors in mot hans vilja. Om den som foretrader ssmmanslutningen inte anméler utgivare kan
han doémas till boter eller fangelse i hogst ett ar.

Vem &r ansvarig utgivare for er forening (se ovan)?

NROhéfte 1.3.2.doc
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Avannonsering

Forutom att en beteckning ska anges varje séndnings timme eller mellan programmen, ska varje sandning av ett
program avslutas med en avannonsering. Den ska innehalla uppgift om vilken sammanslutning som sant programmet.
Inget hindrar att foreningen anvénder ett sérskilt stationsnamn tillsammans med det officiella namnet.

Exempel: T Radio KFUM siiger vi: ”Du har nu lyssnat pd programmet..... i Radio Eskilstuna 92,7 frén KFUM-
foreningen

“~  Hur avslutar ni era program?

Riksférbudet med undantag

Radio- och TV-lagen innehaller, utover regler for reklam, sponsring och angivande av stationsbeteckning, endast en
programregel for den enskilda tillstindshavaren, det sa kallade riksforbudet. Regeln, vars syfte ar att motverka
natverkssandningar, innebdr att en tillstdndshavares programutbud endast far innehalla program som bar framstallts
sarskilt for den egna verksamheten. Sedan nagot ar tillbaka far man dock sdnda max 10 timmar/manad som icke &r
egenproducerat, t.ex. hamtat material frén en programbank. Det ska dock

e Varaav sarskilt intresse for tillstindshavarens medlemmar
e  Frédmja kunskap och bildning
e Utgdra upptagning av lokala kulturella tillstéllningar

Annonssignatur

Reklam och sadana sandningar som inte ar reklam, men som sands pa& uppdrag av nagon annan, t.ex. sa kallade
asiktsannonser och informationsmeddelanden, kallas i lagen annonser. Annonserna ska tydligt skiljas fran det 6vriga
programmaterialet genom en sarskild signatur som ska finnas béde fore och efter annonssandningen.
Granskningsndmnden har i sina avgdranden lagt sarskild vikt vid att forsignaturen &r mycket tydlig, vilket i praktiken
innebdr att ordet "reklam™ eller liknande bér ingé i den.

Annonsmangd.

Mangden annonser som far sandas ar begransad. Under en timme mellan hela klockslag far det sandas hagst tolv
minuter annonser. Om sandningstiden inte omfattar en timme mellan hela klockslag far annonser sandas under hogst
femton procent av den tiden. OBS att narradioforeningen pa orten inte far sanda annonser och sponsrade program!

4

Sander er forening reklam? | sa fall hur mycket?

Annonsinnehall.

Nyhetsupplésare, eller andra personer som spelar en framtrddande roll i program som huvudsakligen handlar om
nyheter eller nyhetskommentarer, far inte upptrada i annonserna. Syftet &r att undvika att reklaminslag forvéixlas med
nyhetsinslag. Reklam for alkoholdrycker och tobaksvaror far inte sandas. Dessa bestammelser om annonsinnehall
dvervakas av Konsumentombudsmannen.

Undantag nér det galler annonser

Bestdmmelserna om reklam géller inte den reklam som den séndande gor for sin egen programverksamhet (trailrar,
”trallor”) och sadana inslag behdver darfor inte sdindas under annonstid (sénds trailrarna under annonstid réknas de
dock in i den totala annonsméngden). Skulle man géra reklam for annan verksamhet som man bedriver, t.ex.
forsaljning, galler dock bestdmmelserna.

Exempel: | Radio Eskilstuna lagger vi information om KFUM s olika verksamheter (t.ex. vollebollklubbens
traningstider, musikarrangemang pa caféet i reklamblocken. Trallor om egna program kan vi lagga in nir som helst.
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Sponsringsmeddelande.

Om ett program ar sponsrat ska den sandande fore eller efter programmet pa lampligt sétt upplysa publiken om vem
sponsorn ar. Om man vill kan sponsringsmeddelandet lamnas vid bada tillfallena. Dessa meddelanden ar visserligen
att anse som reklam men behdver inte omges av den sérskilda signaturen fér annonser.

Enligt Granskningsnamndens praxis ar det tillatet att i stallet for sponsorns namn ange namnet pa sponsorns produkt.
Namnden har dven ansett att det i nar- och lokalradio &r tillatet att sanda sponsringsmeddelandet i form av en kort
identifikationsjingel for sponsorn, d.v.s. en sa kallad ljudlogotyp, forutsatt att den inte innehaller nagra andra
upplysningar &n sponsorns eller produktens namn. Granskningsndmnden har ndmligen ansett att ett
Sponsringsmeddelande som t.ex. innehaller en slogan eller sponsorns telefonnummer &r ofillatet. Det saknar da
betydelse om sponsorn ltit inregistrera t.ex. en slogan i sitt varumarke.

Sponsringsforbud.
Nyheter och nyhetskommentarer far inte sponsras. Den som har som sin huvudsakliga verksamhet att tillverka
alkoholdrycker eller tobaksprodukter kan inte vara sponsor.

Otillborligt gynnande av kommersiella intressen

Reklam och andra annonser ska som namnts skiljas fran det vriga programinnehallet genom den sérskilda
annonssignaturen. | det vanliga programmaterialet far det inte forekomma reklammeddelanden eller annan
marknadsforing. | lagen sags att program som inte ar reklam far inte pa ett otillborligt satt gynna kommersiella
intressen.

Informations- eller underhallningsintresse.

Det ar alltsa otillatet att gynna kommersiella intressen nar det sker pa ett otillborligt satt. For att ett gynnande inte
ska vara otillborligt kan man nagot forenklat saga att den nytta som ett foretag har av att namnas i sandningen ska
motsvaras .av ett tydligt informations- eller underhallningsintresse hos publiken. Ju mindre informations- eller
underhallningsintresse som foreligger i ett visst fall, desto mindre &r ocksa det gynnande — d.v.s. den grad av
fokusering pa ett varumarke eller foretagsnamn — som kan tillatas. Omvant galler att en hogre grad av fokusering,
och darmed gynnande, kan accepteras om informations- eller underhallningsintresset ar betydande. Att lyssnarna
ibland tycker att reklaminslag ar informativa betyder sjalvklart inte att kravet pa ett informationsintresse &r uppfylIt.
Det har inte heller ndgon betydelse for underhéliningsintresset om programmet &r populért och har ménga lyssnare.
Det &r gynnandet, omndmnandet av foretaget, som ska vara motiverat.

Kommersiellt intresse.
Ett kommersiellt intresse foreligger enligt Granskningsndmndens praxis om den aktuella varan eller tjansten
tillhandahalls av ndgon som yrkesmassigt, i vinstsyfte eller ej, bedriver verksamhet av ekonomisk art.

Gransen mellan informationsintresse i form av reportage, gaster i studion etc. kan alltsa ibland
gransa till gynnande. Tala garna med er ansvarige utgivare om du/ni ar osakral

/ég\
I~
QFJ//

Referensband

Den som sander narradio har skyldighet att spela in varje program och bevara dessa inspelningar i minst sex manader
fran sandningen. Detta framgar av 5 kap. 3 § lagen (1991:1559) med foreskrifter pa tryckfrihetsforordningens och
yttrandefrihetsgrundlagens omréaden. Tillstdndshavaren har skyldighet att utan kostnad lamna en kopia av dessa
inspelningar till Granskningsndmnden, Radio- och TV-verket, Konsumentombudsmannen och Statens ljud- och
bildarkiv (se ovan). Aven Justitiekanslern (den ende som far vécka &tal i tryckfrihetsmél) kan begéra in kopior av
referenshand.

Hur skots referensbandningen i er studio?
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3.3 Etiskaregler

En gang faststallda av narradions etiska rad (detta finns inte langre), som fortfarande kan anses vara goda
grundregler att folja. Las ocksa om varderingar, kallkritik, falska nyheter mm i starthéaftet!

Programregler

* om man vid direktsandning rakar ut for problem med lagreglerna: avbryt direkt och beklaga
* kontrollera sakuppgifter!

* skilj pa fakta och kommentarer!

* felaktiga sakuppgifter ska rattas och genmale tillatas

* redigera ej intervjuer sa att den intervjuade misskrediteras

* krénk ej privatlivets helgd

Ordningsregler

* hall programtider prick!

* referensband maste tas och bevaras i 6 manader (jfr lagreglerna ovan!)

* ange alltid sindande station och organisation (jfr lagreglerna ovan!)

* var korrekt mot andra séndande organisationer (vid t.ex. av- och paannonsering av andra sandande
foreningar)

Egna uppsatta regler

Exempel fran Eskilstuna:- inga svordomar (inget totalforbud, ibland kan det vara effektfullt att understryka nagot
med en svordom, men om man standigt svar i radion, sa later det mycket illa och lyssnarna reagerar); - Tala vél och
korrekt om KFUM, dess medlemmar och var egen radio; - ge uttryck for de varderingar som KFUM star for (se ovan)

Har ni egna etiska regler for era sandningar? | sa fall vilka?
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3.4 Upphovsrattslagarna

Detta ar en komplicerad lagstiftning (s.k. immateriell ratt), men grundtanken &r att den som har skapat ett
verk (litterart, musikaliskt, dataprogram etc.) ager rattigheten till det och ska fa bestimma vem som far
anvénda det och om han/hon vill ha betalt for att andra anvénder det. Av praktiska skal foreskriver lagen
(SFS 1960:729) att enskilda personer kan ga samman i en organisation/férening for att tillsammans fa chans
att fa ut pengar for sitt verk.

Men:
> Rattigheten &r tidsbegransad (ofta 70 ar, men varierar)
> Priset dr en forhandlingsfraga (men ingangna avtal ska forstas hallas)

For narradion giller....

Musikregler

Skapare/upphovsméan/tonséattare och grammofonbolagen har rétt att fa ersattning for sin musik.

Detta sker genom avtal med STIM (tonséattarna) och IfPi (skivbolagen) och SAMI

(artisterna). Radiostationen/tillstandshavaren har genom narradioforeningen i de flesta fall sddana avtal
som grundar sig pa hur mycket musik man spelar under aret for just den organisation som avtalet galler.

Musikavgifterna har dnda sedan narradiostarten varit ett kontroversiellt &mne inom narradion. Manga tycker
att man betalar for mycket eller inte borde betala nagot alls. Men nérradion &r en del av samhéllet och maste
naturligtvis ratta sig efter samhallets lagar och regler. Saknar tillstandshavararen/narradiof6reningen avtal
med upphovsrattsorganisationerna sa sander man olagligt!

Observera dock att ni ska betala for den musik ni spelar som respektive organisation representerar. Ni ska
naturligtvis inte betala musikavgifter for rena talprogram. Om ni blandar tal och musik (vilket ar vanligt i
narradion) sa ska ni forsoka bedéma hur mycket av tiden som &r musik.

Mycket generellt kan sdgas att STIM representerar ca 80 % av den svenska musik som spelas i narradion
och ca 25% av den utlandska musiken. [FPI representerar ca 75 % av den musik som rapporteras till STIM.
Observera dock att stora lokala avvikelser kan forekomma! Varje narradiofdrening ska rapportera det som
galler pa just den egna orten!

Ljud fran grammofonskivor "slapps fritt" 70 ar efter framstallan av verket. Man brukar kalla detta
"ostimmad" musik. Sadant kan ocksa forekomma pa musik som kopts i utlandet eller lokala band/musik
som annu inte gatt med i STIM eller har ndgot skivkontrakt (IfPi). Ibland sénder narradion en del sadant pa
t.ex. natterna for att fa ner musikavgifterna!

Bocker mm

| litterara verk finns en grans pa numera 70 ar. Det betyder att om du vill l&sa upp nagot ur en bok (t.ex.
som en foljetong) sa maste vi forst fa tillstand av forfattaren eller dennes forlag. Via organisationen ALIS
har radion i de flesta fall tillstand att I&sa upp olika saker i radion.

Via NRO kan nérradioféreningen ha avtal med ovan ndmnda organisationer. Narradioféreningen ska
rapportera for IFPI/SAMI och ALIS om antal timmar centralt till NRO senast den siste januari! For STIM
galler sedan 2007 att man endast rapporterar avvikelser fran forutbestamt antal timmar. Detta sker direkt till
STIM (inte via NRO).
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Las mer om upphovsratt pa ALIS, STIM och Ifpi hemsidor (se adresser ovan). Nagra andra nyttiga lankar
ar:

https://sv.wikipedia.org/wiki/Upphovsratt i Sverige
http://som.se/for-musikbolag/upphovsratt-en-kort-quide/
https://www.youtube.com/intl/sv/yt/about/copyright/#support-and-troubleshooting

Ta reda pa: hur manga musiktimmar resp. litterara timmar rapporterar er sandande
forening resp. hela narradioforeningen pa orten for senaste aret?

Citatratt mm

Ratten att citera ur offentliggjorda verk ar en gammal princip. Syftet med citatet ska framga, t.ex. for att
kritisera, belysa eller understryka nagot. Detta galler i princip ocksa musik. Det ar ocksa tillatet att i radio
aterge dagshandelser som publicerats i annat media och radio far gora egna inspelningar av sina program
for senare aterutsandning eller for referensbandning.

Nagra OBS!
o NROs avtal galler numera bade eter- och webbséandningarna. Men de har olika tariffer.
0 Ni bor observera att upphovsréattslagarna samtidigt ger just ert radioprogram viss skyddsratt! Vem
som helst kan alltsa inte aterutsanda ert radioprogram om ni inte forst har gett ert tillstand.

3.5 Sanktioner

Om radiostationen och/eller tillstindshavaren inte skoter sig i forhallande till lagen kan man raka ut for
olika typer av sanktioner och/eller béter.

Brott mot yttrandefrihetslagen

Skulle radiosandningen innehalla brott mot YGL kan justitiekanslern (JK) véacka tryckfrihetsatal vid
Stockholms tingsrétt. Om en jury dar (den enda réattsinstans i Sverige som har ett jurysystem) faller
programmet kan den ansvarige utgivaren bli domd till fangelse eller béter. Domstolen kan ocksa aterkalla
sandningstillstandet och bestamma att tillstindshavaren inte far nytt pa visst antal ar.

© NRO och Ragnar Smittberg 2004, 2009, 2021
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Aterkallande av sandningstillstandet
MPRT kan aterkalla ett sandningstillstand om tillstandshavaren
0 Inte langre uppfyller kraven som stalls for att fa tillstandet
0 Inte nyttjar ratten att sanda narradio under tre pa varandra foljande manader

Sarskild avgift

Om man bryter mot vissa reklam- och sponsringsbestammelser eller mot forbudet att otillborligt gynna
kommersiella intressen, kan man alaggas att betala en sarskild avgift: lagst 5000 kr och hogst 5 miljoner
kronor.

Konsumentombudsmannen (KO)

kontrollerar efterlevandet av bl.a. reglerna om att nyhetsupplasare inte far upptrada i reklaminslag samt
forbuden mot reklam av alkohol och tobak. KO provar ocksa fragor om vilseledande annonsering. KO har
ratt att utdoma en “marknadsstorningsavgift”.

Forelagganden
MPRT, GRN och KO far forelagga tillstandshavaren att Iamna inspelning sandningarna, lamna upplysning
om séndningstider och om program sands i enlighet med undantaget fran riksférbudet.
MPRT far ocksa forelagga en tillstandshavare att folja bestammelserna om denne
o Overtrader beslut om séndningstider som meddelats av verket
e Later nagon annan nyttja sandningstiden

GRN far forelagga tillstandshavaren att folja bestammelserna om
e Narradioféreningars sandningsinnehall
e Riksforbundet
e  S&ndningsbeteckning

Vitesforelaggande

Myndigheterna far forena forelaggandena med vite. Med det menas att myndigheten alagger
tillstandshavaren att folja vissa bestammelser. Om tillstandshavaren fortsattningsvis inte foljer
bestammelsen, kan denne bli tvungen att betala ett pa forhand faststéllt belopp, ett vite.

Brott mot upphovsratten
Upphovsrittsorganisation kan vacka atal vid domstol om man bryter mot upphovsratten

Enligt svensk lag kan myndighets- eller domstolsbeslut i de flesta fall Gverklagas till hogre instans. Sa
géller &ven i ovan namnda sammanhang.
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4. Er sdndande forenings egna regler och rutiner

4.1 Musikregler
X =X

Musiken i narradion skiftar oerhort: fran den mest aktuella musiken till specialmusikprogram med jazz och
rock, religios musik etc. etc. Poangen ar att det SKA skifta fran ort till ort och fran forening till forening. Ni
valjer ert eget musikutbud! Men det kan vara klokt att ni har en musikpolicy, vilken typ av musik ni ska
spela i olika program.

OBS att ni inte utan vidare kan spela ut musik i etern fran strommande musikkallor, t.ex. Spotify. Se mer
om detta i starth&ftet!

Vilken ar er férenings musikpolicy?

Skivlistor

Exempel: Alla program maste skriva skivlistor. De tjanar foljande syften

1) for det egna programmets kérschema

2) for radions statistik 6ver spelade latar som grund for var “playlist”

3) for att programmet som kommer efter inte ska sdnda samma musik

4) for att kunna redovisa sand musik till STIM och IfPi

5) hjalper oss att fa fler skivor fran skivbolagen

Skivlistorna sattes av den programansvarige i en sérskild parm som ligger i K1.
Fran denna matar de musikansvariga in latarna i en sarskild datafil.

Med utgangspunkt i denna gor vi véra playlist.

Aven om det i vissa program blir ganska fa nya hits, s 4r det 4nd4 viktigt att vi fir med det i var inmatning i
datafilen. Det kan avgora om en lat kommer med pa var playlist eller inte.

L

+— Har ni nagra regler for skivlistor?
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Radions skivregister

Exempel: Skivregistret finns i datorerna via natverket i en databas. Skivorna numreras fr AO01, BOO1 etc uppét och
ska sorteras in i backarna efter sitt nummer.

= Har ni ett skivregister? Om sa — lar dig att soka i det! Om musiken ligger i datorn — lar dig
att hitta i musiken i datorn!

Artist- och skivinformation

Exempel:finns samlade i parmar i skivrummet. Den mest aktuella informationen finns pa anslagstavlan i K1 dar
ocksa den aktuella topplistan finns upphangd.

Var hittar man er studios artist- och skivinformation?

-"n"

<

~—

Skiv/CD-insortering
Har studion 16sa skivor (det blir successivt vanligare att musiken finns i datorer) sa galler det att ha dessa
sorterade/arkiverade sa att de gar att hitta!

Exempel:
Nyinkomna skivor:

satts i lador i K1 méarkt med de tva senaste manaderna
fordelade pa dance resp pop/rock
sarskilda lador finns for rotationsskivorna
tredje manaden blandas dessa i sarskild lada i K1
observera att varje manad har sin egen fargtejpmarkning!
Skivor aldre &n tre manader
insorteras i skivarkivrummet i ladorna, som star i bokstavsordning, och dari i nummerordning (t.ex E 056)

Lar dig hur skivorna sorteras i er studio!
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4.2 Programnamn mm

Exempel: Du/ni far vélja ett eget programnamn, men stationschefen maste godkéanna det. Forsok hitta ett namn
som stammer med ert innehall! Vi 6nskar att ni gor en programjingel som ni kan anvénda i ert eget program,
framfor allt i borjan och slutet. En sddan jingel maste innehélla “programnamnet ... i Radio Eskilstuna 92,7 frdn
KFUM-foreningen ™. Lér er att sjalva gora detta i K2 i programmet Sound Forge (gas genom i samband med
Grundkurs 3). Boka tid i forvag i K2. Vi dnskar ocksa att ni har en presentation av ert program pa vara
hemsidor. Ge manus till webbansvarige s lagger han upp det. Ni kan ha en egen hemsidesadress, men i sa fall
MASTE ni ha med radions och KFUMs logga pé er hemsida och ni MASTE ha en lank tillbaka till radions doman. |
sadant fall lankar radion fran sin hemsida till er hemsida.

Har ni regler for programnamn och hemsidor?

4.3 Reklam och sponsring

Generellt galler (se ovan) att_reklam (galler produkter/tjanster) far ga i hogst 12 minuter/timme och
MASTE ha ordet "reklam" fore och efter. Sponsormeddelande (galler féretagsnamn) endast i bérjan och
slutet av programmet. Granskningsnamnden faller varje ar narradiostationer som gor fel i detta avseende.
Det ar darfor viktigt att ni har tydliga regler om vad som géller i detta avseende!

Exempel: Du far ALDRIG sdnda “egen” reklam eller sponsormeddelanden utan att det forst har godkdnts av ansvarige
utgivaren! Du far inte heller ta egna kontakter med firmor for reklam, tavlingspriser o sponsring utan att forst ha pratat med
ansvarige utgivaren! Men nyttja gérna dina egna kontakter for att t.ex. f tévlingspriser! Tank pa risken for “kommersiellt
gynnande”. Tala med ansvarige utgivaren om ni &r osikra! Se vidare ovan under punkt 3.1 om vad radiolagen séger i dessa
fragor.

Har ni egna tydliga regler for reklam och sponsring?

4.4 Tavlingar

Tavlingar ar ett trevligt sétt att ha bra kontakter med lyssnarna — oberoende av lyssnarkategori. Ofta &r det
latt att fa tavlingspriser av lokala butiker. Tank dock pa att namna butiken/foretagets namn i anslutning
till tavlingen kan bli s.k. "kommersiellt gynnande.” Man kan 16sa detta genom att lata butiken/foretaget
sponsra programmet: d& giller reglerna for sponsring (se ovan). Exempel: ”dagens musiktimme &r
sponsrat av Konditori Nordman”. Nar det dr dags for sjdlva tavlingen sdger man: ”Nu ska vi lotta ut en
tarta fran en av stadens konditorier.” Vid programmet slut siger man ” dagens musiktimme var sponsrat
av Konditori Nordman”. Inget hindrar att man pa radions hemsida eller i en tidnings programtabla klart
sager att da och da har vi tavlingar med priser fran den och den firman.
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4.5 Att gora reklam for radion och det egna programmet

Pa manga stallen i Sverige ar narradion daliga pa att gora reklam for sig sjalva. Du som sander &r hér en
nyckelperson: tala om for dina vanner nar ni sénder!

Har ar nagra andra tips:
O Gor aktuella affischer och sétt upp dom “6verallt”
Gor sma flyers och dela ut, Iamna kvar dom pa strategiska stallen (stationer, caféer, varuhus etc)
Var noga med att ofta ange radiostation och frekvens i era sandningar
Ha ofta tavlingar — det gillar folk och kommer att lyssna!
Se till att de egna medlemmarna lyssnar!
Ha 6nske- och halsningsprogram dar folk far ringa in till stationen
Se till att den lokala pressen gor reportage om er minst en gang i halvaret
Ha egna aktiva hemsidor pa Internet
Deltag pa storre “events” och fester i kommunen, direktsénd, 14t namnet bade synas och horas!

[y Sy iy Ny Sy

o

“~ Hur marknadsfor ni er radiostation och era radioprogram?

4.6 Sékerhetsrutiner, nycklar mm

En narradiostudio innehaller ofta material till ett stort varde. Det &r viktigt att man tanker igenom
sékerhetsrutinerna. Vem ska ha ratt till nycklar? Hur kvitteras dessa ut? Kanske véljer man ett
kortnyckelsystem som ocksa registrerar vem som gar ut och in. Kanske har man ett larmsystem som ar
kopplat till ett vaktbolag. Kontrollera att ni har ratt férsékringsbelopp och att férsakringsbolaget godkénner
sékerhetsanordningarna! GIom inte att stdndigt uppdatera era inventarielistor.

Allra viktigast ar att varje sdndande medlem KAN de sékerhetsrutiner som galler hos er och anvander sig av
dem!

Hos oss géller foljande sdkerhetsrutiner:

4.7 Vad gor man om man INTE kan sanda annonserat program?

I narradion ar det oftast manga olika personer som sander pa olika tider. Ni maste vara noga med att tala om
for era medarbetare hur de ska gora nér de inte kan sanda, t.ex. vid sjukdom eller annat snabbt férhinder.
Vem meddelar man? Riskerar det att bli tyst i radion om man inte kommer?

““~  Vigor sd har om man inte kan sénda:
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4.8 Allmanna ordningsregler

Det finns behov av att sammanfatta vilka ordningsregler som ska finnas i en radiostudio. Ofta &r det
manga olika personer som sander vid olika tillfallen. Nagra enkla regler som alla stéller upp pa
underlattar.

Exempel
Man far inte...:

stjala, "lana hem", skivor/CD, tekniska prylar etc
slarva med referenshand
Overskrida sdndningsnormerna, inkl reklamreglerna
ta egna kontakter med firmor om priser utan att forst ha talat med stationschefen
leka med séakerheten (fonster, I&sning, brandskydd)
bestalla skivor mm i radions namn till hemadress
anvanda telefonerna for privata mobil- eller utlandssamtal
Man ska alltid...:
stada efter sig i studion och kontoret, plocka undan muggar, diska....
aterstalla tekniken (om man nu maste koppla om)
skota skivarkivet, sortera in skivor ratt, plocka ut alla skivor fran K1 etc
skriva skivlista och sétta in den i parmen

Har ni nagra generella ordningsregler i er studio? Notera héar!
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5 Vad du maste komma ihag under sandningarna

5.1 Att "reffa”

Vi ar enligt lag skyldiga att ta referensband pa allt vi kor ut i radion (se ovan). De ska bevaras i minst 6
manader. Reffbanden &r ocksa nyttiga for oss sjalva for att lara oss av egna misstag eller som exempel nar vi
har kurser/cirklar. Det finnas manga satt att spela in reffband pa: vanliga kassettband, videoband, rullband.
Det har blivit allt vanligare att spela in pa dator i MP3filer (av samre kvalité for att fa plats med mycket). Pa
manga stillen sker “reffningen” automatiskt, s& att du som enskild programledare inte behover ténka pé det.
Pa andra stéllen maste du ta ansvar for att reffningen verkligen sker.

Hur ”reffar” ni i er studio? Maste du som programledare tanka pa detta?

Spela in for att lyssna sjalv!
For att lyssna pa (och ldra sig av vad som ar bra och daligt och bli battre!) eller bevara for egen del kan man
gdra genom att spela in pa t.ex. kassettbandspelare dar ni i latt kan ta med er bandet efterat och lyssna pa det.

~ 7
# 1N

5.2 Att halla ratt utnivaer och lyssna pa radiosandningen

Hall jamna nivaer - titta pa utmataren (PPM). Forlyssna skivorna och pratet sa blir det ratt instéllning fran
starten. Omkring 0 for musik, nagot 6ver vid tal brukar vara lampligt. Ofta finns det risk att talet blir for lagt
i forhallande till talet — det gillar inte lyssnarna! Lyssna pa radioutsandningen i stereo (om ni har sadan), det
ar du som ska kolla att det hors bra ut, inte lyssnarna! Som tekniker ska du INTE lyssna pa mixerbordet.
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Kolla hur era mikrofoner &r riktade: for att ta emot ljud framifran, rundtagande eller i “atta”. Anpassa
”munnen” efter vad som giller i er studio! Hir maste du kanske ge ev. gister anvisningar! Se ocksa tips och
instruktioner i héfte 3!

5.3 Att s&dnda speciella meddelanden

Du kan vara skyldig att sanda foreningens eller stationens speciella information, t.ex. reklam/infoblock. Kolla
sd att du vet!

Har ni nagra speciella meddelanden/jinglar etc som ni alltid bér sanda? Notera héar!

5.4 Att ev. sanda olika nyheter

Kanske har ni ocksa skyldighet att sdnda speciella nyhetsblock. NAR de ska gé& bor da finnas noterat i
studion liksom var du finner dessa.

Har ni nagra nyhetssandningar som ska sandas regelbundet? Notera har!

5.5 Att starta och sluta med rétt stationsbeteckning

Som vi har noterat i punkt 3.2 ovan ar det lag pa att vi anvander ratt stationsbeteckning. Borja darfor alltid
ditt program med

Exempel:

Badrja med: "Valkommen till (programnamn) i Radio Eskilstuna 92,7 fran KFUM-féreningen. Dagens
programledare heter.... Idag ska vibl.a. ........ ",

Sluta med:

"Du har nu lyssnat pa (programnamn) i Radio Eskilstuna 92,7 fran KFUM-féreningen. Vi som idag har sant heter....

Nu foljer strax programmet.... Vi hors igen (da och da)...."

Hur startar och slutar ni era séndningar? Noteral

5.6 Att beréatta vilket program som foljer

Det ar god radiosed att berétta om vilket program/studio som foljer efter ditt/ert. Ibland kan man gora det

NROhéfte 1.3.2.doc
© NRO och Ragnar Smittberg 2004, 2009, 2021



s,
&

§

i

%

’ 37

genom att ta in kommande programs programledare ca 10 minuter ditt eget slutar och lata vederborande
beratta om vad som ska handa i det kommande programmet. Det skapar FORVANTAN och gor att man
stannar kvar pa frekvensen!

5.7 Att skriva skivlista och sortera in skivorna

I musikprogram bor man skriva skivlistan fore programmet och senast under programmet! Sortera sedan in
skivorna ratt sa att andra kan hitta skivorna (om skivorna ligger losa och inte i datorn).

5.8 Att stalla i ordning efter sig!

Plocka undan alla skivor, alla lappar etc sa att ndsta programgéng har "fritt fram” till sin séndning!

5.9 Att ev koppla om till andra studios

Pa orter dar det finns mer an en studio maste man vara mycket noga med hur det ska kopplas upp till andra
studios. Om man missar detta kan pagaende studio riskera att inte komma ut i sandning. Det kan goras pa
olika satt: manuellt, automatiskt, via tidur etc.

. Behover ni koppla om till annan studio? Lar dig i sa fall hur detta gar till' Notera!
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6. Allmant bra att veta med tonvikt pa radiostudion hosli....
i alfabetisk ordning....

Har kan du (foreningen/stationen) lagga in sddant som varje programledare bér kanna till. Vi har tagit upp
en del nedan. Fyll pd och komplettera!
ADRESSER
AFFISCHER/PR-FOLDER/FLYERS
ANSLAGSTAVLORNA

ANSVARIG UTGIVARE

ANTENNEN

ARRANGEMANGSINFO (hur hittar man?)
CYKLAR

DISKNING

EPOSTADRESSER

HF-UTRUSTNING

HALSNINGSLAPPAR
INFORMATIONS/REKLAMJINGLAR
JINGLAR/TRALLOR

K1 (séndande studion)

KOPIERINGSAPPARAT OCH PAPPER

NYCKLAR
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PARKERINGSPLATSER

Dig,

ahRAA

PENNOR

POST

REDIGERINGSMOJLIGHETER

REFFBAND

REPORTAGEBANDSPELARE

STADNING

TABLAERNA

TELEFON

TEKNIKPROBLEM (vad gor man om...)

TAVLINGSPRISER

VENTILATION

WEBBSIDOR

WHITEBOARDTAVLORNA
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Forfattaren till NRO:s kompendier i narradio ar Ragnar Smittberg och som bl.a. varit stationschef p& Radio Eskilstuna,
TV Eskilstuna och larare i ljud- och media pd Thomasgymnasiet i Strangnas.
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